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Relatdrio

O MISA Mocambique, em parceria com o Sindicato Nacional de Jornalistas
(SNJ)T organizou um Semindrio sobre Media, Efica e Eleicées, nos dias 28 e 29 de
Junho, em Macaneta/Marracuene, que juntou — para além das liderancas das
entfidades organizadoras? — cerca de 20 editores séniores de, praticamente,
todos os principais 6rgdos de Comunicacdo Social do pais, incluindo as
agremiacdes que congregam o universo das Radios Comunitdrias estatais, o
Instituto de Comunicacdo Social (ICS) e as Radios Comunitarias ndo estatais, o
Forum das Radios Comunitdrias (FORCOM). O leitmotiv para a escolha desta
qualidade de participantes foi a necessidade de, para além dos vdrios
treinamentos sobre cobertura eleitoral j& conduzidos com jornalistas, propiciar

' Este Seminario foi possivel gracas ao apoio da Embaixada da Noruega em Mogambique.

> Pelo MISA Mocambique esteve o respectivo Presidente, Jeremias Langa, que proferiu as palavras de
abertura do evento e, pelo SNJ, esteve o respectivo Secretario-Geral, Faruco Sadique que, igualmente,
usou da palavra na abertura do evento.




uma ocasido especifica para aqueles que, em Ultima inst@ncia, sdo quem
decide sobre as matérias a publicar no e pelos Media.

Este Semindrio foi realizado tendo como “pano de fundo” a realizacdo, a 9 de
Outubro proximo, no pais, das Eleicdes Presidenciais, Legislativas, para as
Assembleias Provinciais e para Governador de Provincia. A associacdo dos
Media com os contextos de eleicoes democrdticas decorre do entendimento
de que os Media tém uma relacdo infrinseca com o processo democrdtico, na
medida em que eles servem, fundamentalmente, trés propdsitos: (a) uma funcdo
informativa/investigativa no combate ao secretismo da accdo governamental;
(b) a funcdo de providenciar um espaco/férum publico de debate; e (c) a
funcdo de veiculo/canal de expressdo da opinido publica (ES, 2012)3. E, mais
especificamente, em contextos de eleicdes democrdticas a funcdo dos Media
se circunscreve na formacdo da opinido publica e educacdo civica do
eleitorado.

E dbvio pois que, se os Media e seus profissionais, em momentos politico-eleitorais
ndo desempenharem o seu papel com isencdo, infegridade, transparéncia,
objectividade e respeito pela verdade material ndo serdo um agente Ufil e
vdlido no processo de construcdo da democracia no pais.

Na senda deste enquadramento, os temas abordados ao longo do Semindrio,
pelos diferentes oradores convidados, foram alinhados de modo seguinte: (1)
“Notas chaves e visdo geral sobre o Semindrio: os Media, os Jornalistas e os
momentos politico-eleitorais”, conduzido por Eduardo J Sitoe, Professor e
Facilitador do Semindrio; (2) “O processo eleitoral de 2024: As questdes criticas
do processo e os fundamentos para um jornalismo informativo e promotor da
transparéncia eleitoral”, proferido pelo Professor José Jaime Macuane; (3) “A
dimensdo legal do processo eleitoral e o contencioso eleitoral e o papel dos
Tribunais: Que papel se reserva aos Media?”, orientado por Guilherme Mbilana,
Jurista e Pesquisador; (4) “O contexto regulatério e de autorregulacdo
internacional e nacional sobre a integridade da informacdo eleitoral no
contexto do digital”, apresentado por Fernando Goncalves, Director Editorial da
Mediacoop; e (5) “As experiéncias de cobertura eleitoral em Mocambique:
Como superar os problemas anteriores e garantir uma cobertura de qualidade
nas eleicdes de 20242" discussdo conduzida por Rogério Sitoe, Presidente do
Conselho Superior de Comunicacdo Social (CSCS).

Na sequéncia destas intervencoes e dos respectivos debates que se seguiram, a
cada uma delas, foram levantadas diversas situacoes/circunst@ncias

3 SITOE, E.J. (2012) “O Papel do Direito a Informacdo no processo de democratizacdo e
desenvolvimento de Mocambique” in CEC/Revista Comunicacdo & Sociedade, n°2, Dezembro de 2012,
pp. 6-16




problemdticas e/ou que merecem uma permanente vigil@ncia e reflexdo dos
Media e seus profissionais no sentido de ndo comprometerem a Etica e @
qualidade de informacdo eleitoral apesar das vicissitudes com que se
confrontam no exercicio da sua profissdo. Eis abaixo as referidas temdaticas.

Primeiro:

Uma das questdes que foi levantada - insistentemente — foi a questdo dos
jornalistas que "“va@o na boleia dos partidos politicos ou de candidatos, nos
momentos de campanha eleitoral”. Segundo os participantes esta questdo
decorre, essencialmente, do desafio da “insustentabilidade financeira” dos
Media que, quase invariavelmente, obriga estes a alocar os seus profissionais a
estes actores eleitorais, muitas vezes com opcdo destes de escolha de que
profissional vai frabalhar com eles. A questdo é: é possivel neste cendrio — em
que o jornalista *dorme” com os partidos/candidatos” — fazer uma cobertura
eleitoral com isencdo, objectividade e respeito pela verdade materiale A
discussdo que se seguiu indicou que o jornalista, em todas as circunst@ncias,
deve observar a Etica e a deontologia profissional no desempenho da sua
Missdo.

Segundo:

Outra questdo relevante do ponto de vista da observéncia ou ndo do Cddigo
de Conduta de Cobertura Eleitoral tem a ver com o fendbmeno de “Nos,
jornalistas, cobramos para publicar e, outras vezes, cobramos para ndo
publicar”. Este fendmeno pode ser decorrente da légica de mercado que vigora
na actuacdo dos Media no pais, mas pode, igualmente, ser consequéncia do
desafio de “condicdes de trabalho™ que os jornalistas enfrentam. A questdo é:
devemos considerar este aspecto como manifestacdo de “auséncia de ética”
ou, simplesmente, como resultado do instinto de sobrevivéncia? Na discussdo,
houve consenso aqui sobre a inegociabilidade da observancia da Efica nestes
Cas0s, ou seja, nada pode justificar cobrancas na actuacdo da Media e dos seus
profissionais.

Terceiro:

Partindo da premissa de que o mercado publicitdrio € dominado pelas empresas
estatais e/ou publicas, o que esboroa a distincdo enfre Medias publicos e
privados; e considerando que os Media pUblicos recelbem fundos adicionais nos
momentos eleitores — tal como os partidos politicos e candidatos que disputam
as eleicoes — ndo seria mais justo se o Estado, também, alocasse fundos para a
cobertura eleitoral aos Media ndo publicos? Talvez, esta solucdo, reduziria a
dependéncia dos Media e dos jornalistas em relacdo aos recursos de cobertura
eleitoral que sdo, nos momentos de campanha eleitoral, disponibilizados pelas
entidades politicas que disputam as eleicdes! Os editores, participantes deste
Semindrio, ndo s6 consideraram justo que o Estado aloque fundos a todos os




Media, para efeitos de cobertura eleitoral, como também demandaram que
este assunto passe por uma legislacdo especifica e, para o efeito, recomendam
que as enfidades de defesa da classe e do Estado, i.e., SNJ, MISA, CSCS e
GABINFO trabalhem, conjuntamente com os 6rgdos de gestdo eleitoral, para a
concretizacdo deste desiderato.

Quarto:

O qgue é feito de iniciativas como Associacdo de Editores e a Associacdo de
Empresas Jornalisticas? A leitura feita pelos participantes foi de que, quicd, estas
agremiacoes poderiam constituir-se numa plataforma de unido e coesdo da
classe jornalistica para, em conjunto, advogar e pugnar pelos seus legitimos
direitos diante dos poderes publicos. Um dos pontos-chave aqui poderia ser a
ideia supracitada, i.e., a possibilidade de o Estado alocar fundos para a
cobertura eleitoral aos Media — publicos e ndo publicos — para reduzir a
dependéncia destes dos contendores politicos. Durante a discussdo, os editores
reafirmaram o entendimento que consta da temdatica precedente e, quanto as
associacoes aqui referidas, indicaram que, pelo que € possivel observar, no
momento, NAo parecem existir condicoes suficientes para a sua exequibilidade.

Quinto:

Se com as novas tecnologias de informagcdo e comunicacdo (media digital e
redes sociais) ha aintervencdo no dominio da oferta de produtos de informacdo
de actores que ndo sdo parte da Media convencional que, por isso mesmo, Ndo
estdo cobertos pelos coédigos de ética e deontologia profissional que existem,
entdo como assegurar que estes respeitem os padroes minimos de ética que se
exigem neste dominio? Qual € a entidade que deve chamar a si a regulacdo
deste fendmeno? Foi consenso, durante a discussdo que, neste momento, ndo
existem condicdes objectivas para, ao nivel do pais, ser aprovada uma
legislacdo propria para regular este dominio.

Sexto:

O que é gue se passa com as reportagens que sdo produzidas pelos Media,
hoje? Tudo indica que a profundidade analitica das reportangens feitas tem
sido, crescentemente, deplordvel. HG, igualmente, tendéncia de se reduzir a
reportagem a puro comentdrio!l Serd isto consequéncia da limitacdo de recursos
dos Media ou pressa dos jornalistas em publicar? Ndo serd este fendmeno que
reduz a relevancia da imprensa escrita, por exemplo, em relacdo ao jornalismo
radiofonico e televisivoe O que pode ser feito para reverter esta tendéncia no
jornalismo mocambicano? Os editores participantes do Semindrio referiram que,
precisamente, reportagens com profundidade exigem tempo e sé podem ser
redigidas por profissionais competentes; no entanto, persiste a dificuldade de
retencdo de profissionais competentes e experientes nas redacdes. Como
alternativas de solucdo apontaram, dentre outras, uma melhor planificacdo e




uso das TICs, bem como uma melhor colaboracdo entre diferentes Media para
o tfratamento de matérias de inferesse comum.

Sétimo:

H& ou ndo “conflito de interesses” entre as convicdes politico-partiddrias do
jornalista, o facto de ser afecto a um determinado contendor politico das
eleicoes — de quem recebe 0s recursos para a cobertura eleitoral — e uma
cobertura eleitoral isenta, objectiva e respeitadora da verdade material? Seria
este aspecto algo que deve ser reservado a consciéncia individual de cada
profissional ou, desde ja, deve ficar estabelecido que, nestes casos, o conflito de
interesses prevalece? Foi vincada a prevaléncia de conflito de interesses nestas
circunst@ncias e, como alternativa de solucdo, indicou-se que os Media e seus
profissionais devem, nestes casos, usar como “bussola™ a Politica Editorial que
cada Media possui para ajuizar-se da magnitude do conflito de interesse e
decidir-se com observéncia da Etica e da deontologia profissional do jornalista.

Oitavo:

Como é que a "bipolarizacdo” afecta os Media nos momentos eleitoraise O que
deveria ser comum entre os Media nos periodos eleitorais, apesar da
bipolarizacdo? Por outro lado, independentemente da base material/financeira
distinta que os Media possuem nos periodos eleitoraise O que deve ser comum,
reiteraram os editores participantes do Semindrio, € o que é inegocidvel no
exercicio da profisscdo de jornalista, nomeadamente o compromisso com a
verdade e a exactiddo, a imparcialidade, a integridade, o rigor, a decéncia e a
honestidade no exercicio da profissdo.

Nono:

Como enconfrar equilibrio na cobertura eleitoral no contexto de uma
campanha desiquiliorada em termos de recursos e pujanca? Como lidar com a
situacdo de parcialidade ba cobertura eleitoraleSerd que hd preocupacdo com
a credibilidade dos Mediae O consenso em relacdo a este aspecto, em
especifico, orientou-se no sentido de se respeitar a anotacdo j& vincada na
temdatica precedente.

Décimo:

Sobre o cogido de conduta: como € que os seus principios sdo domesticados na
politica editorial dos Media aderentese Que mecanismos sdo criados para
proteger os jornalistas que trabalham em funcdo deste cddigoe A ideia
dominante foi de que, na medida em que a Politica Editorial € o documento-
chave que orienta a actividade de cada Media e seus profissionais entdo, e
logicamente, os coddigos de conduta — a que os Media aderem voluntariamente
— devem estar alinhados com a respectiva Politica Editorial.




Link;

https://www.misa.org.mz/index.php/destagues/noticias/267-misa-e-snj-

capacitam-editores-sobre-etica-e-qualidade-da-informacao-eleitoral

Macaneta/Marracuene, 29 de Junho de 2024
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