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COMUNICADO

e Aumentam confrontos entre apoiantes da FRELIMO, RENAMO, MDM e
PODEMOS

e Continua a haver uso de indevido de meios publicos, sobretudo pela
FRELIMO

e Permanece profissional a atitude da PRM

e Brigadas da FRELIMO estdo a comprar cartdes de eleitor e a registar dados
pessoais de potenciais votantes

e Aprofunda-se a desigualdade entre homens e mulheres, da mesma forma
que pessoas com deficiéncia continuam a nao ser prioridade dos
concorrentes

e Esta crescente a tendéncia de os media favorecerem a FRELIMO na
cobertura jornalistica

e Radio Mogambique continua com alto desalinhamento na colocacao dos
tempos de antena dos concorrentes

Este Comunicado apresenta as principais constatacées do Consorcio Eleitoral Mais
Integridade relativas a terceira semana da campanha eleitoral (7 a 13 de Setembro),
baseadas na observagdo de 2278 eventos de campanha de quatro partidos e seus
candidatos presidenciais, nomeadamente FRELIMO, RENAMO, MDM e PODEMOS, e
na monitoria da comunicagao social e das redes sociais da internet. Durante este
periodo, os observadores do Consodrcio puderam, na maior parte dos casos, observar a
campanha sem problemas, salvo pequenas excepgdes em Moma (provincia de
Nampula), Beira (Sofala) e Lago (Niassa), onde a FRELIMO e a RENAMO n&o
permitiram os observadores seguir sua campanha; ou impediram a captagdo de imagens.

1. Dinamicas e Estratégias de Campanha:

Na terceira semana da campanha eleitoral, nos distritos observados pelo Mais
Integridade, a FRELIMO continuou a ter o maior numero de eventos de campanha (45%),
seguida pela RENAMO (28%), MDM (15%) e PODEMOS (12%). Os restantes
concorrentes tiveram poucas ou nhenhumas acg¢des no terreno. Embora tenha registado
uma pequena redugdo, a campanha porta-a porta continuou a ser a principal estratégia
usada pelos partidos (46% de todos os eventos observados). As caravanas (24%) e os
comicios (15%) continuaram a ser, respectivamente, a segunda e terceira estratégias
mais usadas.

2. Uso de Meios Publicos:
O uso indevido dos meios publicos para fins eleitorais, a semelhanga da segunda
semana, foi verificado em 12% das actividades observadas. A FRELIMO continuou a
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liderar o uso dos meios e bens publicos (24% dos eventos observados), seguida pelo
MDM (2%) e a Renamo (1%). Professores e funcionarios publicos e viaturas do Estado
dos sectores de educacio e saude sao os que foram vistos com mais frequéncia nas
campanhas da FRELIMO, nos distritos de Bilene, Limpompo e Xai-Xai (Gaza); Maxixe e
Homoine (Inhambane); Beira e Nhamatanda (Sofala); Mussorize, Sussundenga e
Chimoio (Manica), Chifunde, Moatize e Tete (Tete); Gurué, Morrumbala e Molumbo
(Zambézia); Malema e Moma (Nampula); Montepuez (Cabo Delgado) e Cuamba
(Niassa). O destaque vai para a paralizagdo das aulas no Instituto de Formacao de
Professores e Instituto Agrario de Inhamussua em Homoine (Inhambane); Escola
Secundaria de Moma (Nampula); Instituto de Formacédo de Ciéncias de Saude de
Nhamatanda (Sofala) e Instituto de Formacao de Professores de Cuamba (Niassa), que
paralisaram aulas devido a campanha da FRELIMO.

3. Presenca da PRM:

Os dados colhidos pelos observadores mostram que, a medida que a campanha avancga,
a presenca da PRM nos eventos de campanha vai diminuindo. Com efeito, a PRM esteve
presente em 37% dos eventos observados, uma redugao de 5% em relagdo a semana
anterior. Na larga maioria dos casos em que estava presente, a sua actuagao foi
considerada normal e profissional.

4. Interferéncial/intimidacao e Violéncia Eleitoral:

No geral, as actividades de campanha, ao longo destas trés semanas, continuam calmas
e sem grandes incidentes. Apesar de ainda se registarem casos de interferéncia/
intimidacdo, os actos de intimidacdo perpetrados pela PRM e provocados por
simpatizantes de partidos politicos diminuiram, significativamente, em relagdo a segunda
semana da campanha, particularmente no caso da PRM, em que houve uma redugéo de
15%. Contudo, na ultima semana, registou-se um aumento de casos de confrontos entre
apoiantes da FRELIMO, RENAMO, MDM e PODEMOS. Em Quelimane, registaram-se
confrontos violentos entre simpatizantes da FRELIMO e da RENAMO, que s6 terminaram
depois de negociagdes entre a UIR e o delegado provincial da Renamo. A destruicédo de
material de propaganda dos partidos politicos registou-se com maior frequéncia em Xai-
Xai (Gaza); Vilanculos (Inhambane); Maringué (Sofala), Nicoadala (Zambézia); Moma
(Nampula); Pemba (Cabo Delgado) e Cuamba (Niassa). Neste ultimo distrito, registou-
se o atropelamento de um membro do PODEMOS pelos simpatizantes da FRELIMO.
Estes incidentes resultaram no ferimento de 5 pessoas, sendo 4 membros de partidos
politicos e um membro da populagdo. Dentre os feridos, destaca-se uma 1 mulher. Um
novo fendmeno registou-se em alguns distritos nesta terceira semana de campanha e
protagonizado por membros do partido FRELIMO. Para além de brigadas da FRELIMO
estarem a registar, de casa em casa, cidadaos que tém idade para votar (Chicualacuala-
Gaza) e (Pemba-Cabo Delgado), trocaram cartdes de eleitor por dinheiro (Moma e
Angoche-Nampula).
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5. Poder e género:

Nesta semana, as actividades de campanha foram lideradas em 37% dos casos s6 por
homens e em apenas 9% so6 por mulheres, mantendo-se a diferenga ja evidenciada nas
semanas anteriores. Se tivermos em conta a desagregacgao da informagao por fungdes,
verifica-se o aprofundamento da desigualdade entre homens e mulheres. Por exemplo,
nas actividades dirigidas por membros do Conselho de Ministros, onde ha paridade de
género, 66% foram dirigidas por ministros contra 24% por ministras. O apelo ao voto dos
eleitores e eleitoras teve como principal tema a “melhoria dos servicos de educacgao e
saude” (promessa feita por 73% de homens e 77% de mulheres), sendo de destacar que
as mulheres atribuiram mais importancia “ao emprego para mulheres” (46% de
promessas feitas por homens contra 62% por mulheres). Sublinha-se, ainda, que o
“dialogo com os adversarios” e “alargar o dialogo com a sociedade civil” foram os temas
menos valorizados, com uma média nao superior a 6%. No que se refere ao apelo ao
voto das mulheres, realizado em cerca de metade das actividades, destacam-se as
afirmagdes “garantir que as mulheres tenham acesso a agua, saude e educagao’,
‘garantir que os eleitos respeitem os direitos das mulheres” e “garantir que os eleitos
combatam a violéncia de género”. Por fim, cerca de 70% de homens e mulheres que
dirigem campanhas afirmaram que “a mulher tem um papel central na luta pela paz e
pela igualdade de direitos de todos os cidadaos”.

6. Acesso a Informagao

Os Orgdos de Gestao Eleitoral (OGE) estao a transmitir, ao publico, informacg&o sobre o
processo eleitoral recorrendo tanto as linguas nacionais como locais, dependendo da
audiéncia. Na maioria dos casos observados (84%), estes 6Orgdos forneceram a
informagéo sobre as elei¢des aos jornalistas. Nos poucos casos em que nao o fizeram,
houve falta de coordenacdo ou de um mecanismo de informacdo dos OGE com os
orgaos de informagéo e observadores. Apds trés semanas de observagao, continua a
tendéncia de maior uso da radio, cartazes e campanhas porta-a-porta e caravanas como
os principais meios de campanha. As campanhas da FRELIMO, MDM e AMUSI sao as
que fazem melhor uso de redes sociais que alcangam eleitores dos distritos.

Figura 1: Meios Mais Usados na Campanha
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Os partidos tém, geralmente, fornecido os seus planos e agendas de campanha eleitoral
aos jornalistas e observadores (77% dos casos), embora ainda existam obstaculos. A
desconfianga e o receio de sabotagem pelos adversarios politicos, a falta de estrutura e
conhecimento para disponibilizagado de informacgéo, assim como as agendas apertadas
sdo as principais causas para a nao disponibilizacdo de informacao eleitoral pelos
partidos e candidatos.

7. Inclusao das pessoas com deficiéncia

As pessoas com deficiéncia ndo estiveram representadas em 58% das actividades de
campanha eleitoral, um ligeiro aumento em comparagdo com as duas semanas
anteriores. Assuntos especificos a pessoas com deficiéncia foram mencionados em 10%
dos eventos observados na terceira semana de campanha, contra uma média de 7% nas
duas primeiras semanas. Embora haja algum envolvimento de pessoas com deficiéncia
nas actividades de campanha, estes dados revelam, ainda, a tendéncia de se ignorar
assuntos de interesse de pessoas com deficiéncia nos eventos. A semelhanca do que
se reportou nos comunicados anteriores, em 90% dos eventos de campanha nao havia
nenhum recurso de acessibilidade, tal como intérpretes de lingua de sinais ou rampas
moveis. Estes dados sugerem que acessibilidade para pessoas com deficiéncia continua
sem ser prioridade para os partidos, e que a campanha tende cada vez mais a excluir
eleitores com deficiéncia.

8. Analise dos Media (tempos de antena e cobertura jornalistica):

Durante a terceira semana da campanha, a equipa do Mais Integridade analisou um total
de 2482 pecas informativas, das quais 603 nos jornais diarios (Noticias, Diario de
Mocambique, O Pais e Carta de Mogambique); 114 nos jornais semanarios (Savana,
Zambeze, Domingo, Magazine Independente, Evidéncias, Dossiers e Factos e Publico)
e 1765 nos meios de radiodifusdo (Antena Nacional da RM, STV, Miramar, TV Sucesso
e TVM). Do total das unidades recolhidas e analisadas nos meios de radiodifus&o, 66%
correspondem a cobertura jornalistica e 34% aos tempos de antena (na RM e TVM).
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A Radio e Televisédo publicas, embora tenham melhorado o alinhamento dos tempos de
antena para os candidatos as eleigdes presidenciais, continuam a ter desajustamentos
na colocagado das propagandas dos partidos politicos nos espagos de alinhamentos
definidos pelo regulamento da CNE. Este desajustamento nota-se mais na Radio
Mocambique com 80% das pecas fora do alinhamento, enquanto a TVM tem somente
20%. No que diz respeito a cobertura jornalistica, os dados mostram uma tendéncia
crescente de favorecimento a campanha da FRELIMO. Os jornais diarios alocaram a
FRELIMO, no seu total, uma cobertura de 41% em termos de unidades publicadas,
seguida pela RENAMO com 24%; MDM com 19% e o PODEMOS com 11%. A mesma
tendéncia verificou-se nos jornais semanarios onde a FRELIMO teve 41% das unidades
analisadas, seguida pela RENAMO com 20%; MDM com 16% e PODEMOS com 19%.
Os semanarios sao os que mais espaco tém oferecido ao PODEMOS, comparado com
a percentagem de cobertura que Ihe é oferecida noutro tipo de meios. Nos meios de
Radiodifusdo, a FRELIMO possui 30% das unidades analisadas, seguida pela RENAMO
com 18%, MDM com 17% e PODEMOS com 7%.

9. Violagodes contra a Liberdade de Imprensa:

A terceira semana da campanha eleitoral, o exercicio da Liberdade de Imprensa continua
sem graves condicionalismos. Entretanto, é de destacar um caso de dois reporteres da
Radio Chuabo FM, baseada em Quelimane, Zambézia, que foram impedidos, no dia 11
de Setembro, de realizar cobertura jornalistica da campanha eleitoral da FRELIMO, no
bairro Brand&do daquela cidade pela secretaria distrital da Organizagdo das Mulheres
Mocambicanas (OMM) de Quelimane, Mariamo Amade. Inicialmente, a dirigente
partidaria justificou ndo estar autorizada pelas estruturas superiores do partido a aceitar
a presenca da Radio Chuabo FM. Mas, posteriormente, alegou que as credenciais dos
jornalistas, emitidas pelo Secretariado Técnico de Administracdo Eleitoral (STAE),
poderiam ser falsas, argumentando que apenas credenciais fornecidas directamente
pela sede distrital da FRELIMO seriam validas para a cobertura do evento. Esta atitude
da representante da FRELIMO é uma clara violagao de Direitos Fundamentais como a
Liberdade de Imprensa e o Direito a Informacéo.

10.Desinformacgao:

O Facebook e o WhatsApp continuam sendo as principais plataformas digitais usadas
para disseminar desinformacgéao eleitoral. Em varias paginas do Facebook e grupos de
WhatsApp estdo a viralizar conteudos de desinformagédo, essencialmente visando
denegrir a imagem de oponentes (sejam candidatos ou partidos) e do préprio processo
eleitoral. O candidato presidencial Venancio Mondlane e o PODEMOS tém sido os mais
beneficiados nas campanhas de desinformagao, muitas vezes apresentados a receber
apoios de membros da FRELIMO ou como “vitimas” de um sistema eleitoral liderado pela
FRELIMO, através dos 6érgéos eleitorais, particularmente a CNE.
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O Consorcio Eleitoral Mais Integridade continua a observar a campanha eleitoral em
todas as provincias do pais e na cidade de Maputo, com 250 observadores distribuidos
por 80 dos 154 distritos do pais. Constituido em 2022, o Consorcio Eleitoral “Mais
Integridade”, que esta a observar as elei¢bes de 2024 desde a fase do recenseamento,
tem como objectivo contribuir para a transparéncia e integridade eleitorais, avaliando, de
forma objectiva e isenta, o seu desenrolar, produzindo informagédo e analise publicas
sobre as varias fases do processo, incentivando o nivel e a qualidade de participagcédo
dos cidaddos e contribuindo para a reducdo das tensées eleitorais. E composto pela
Comisséo Episcopal de Justica e Paz (CEJP) da Igreja Catdlica, Centro de Integridade
Puablica (CIP), Nucleo das Associacbes Femininas da Zambézia (NAFEZA),
Solidariedade Mogambique (SoldMoz), Centro de Aprendizagem e Capacitagdo da
Sociedade Civil (CESC), Capitulo Mogambicano do Instituto para Comunicagdo Social
da Africa Austral (MISA Mogambique) e Férum das Associaces Mogambicanas de
Pessoas com Deficiéncia (FAMOD).

Para mais informacado sobre este comunicado ou sobre o Consorcio, contacte-nos
atraveés de:

Rua Ferndo Melo e Castro, nr. 124,

Bairro da Sommerschield, Maputo, CP 3266

E-mail: cip@cipmoz.org

Tel: +258 21499916

Contacto Directo:

Edson Cortez

E-mail: edson.cortez@cipmoz.org

tel:+258849551701

Organizagoées Membros:
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