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COMUNICADO

e Casos de impedimento de realizagcao da campanha de partidos de oposi¢cao

e Mantém-se a tendéncia do uso indevido de meios publicos, sobretudo pela
FRELIMO, enquanto o MDM e a RENAMO tendem a reduzir esta pratica;

e Continuam a ocorrer casos de registo de eleitores e recolha de cartdes por
parte de membros da FRELIMO incluindo régulos e lideres comunitarios

e Continua a tendéncia da desigualdade entre homens e mulheres que
participam nas actividades de campanha eleitoral;

e Aumentou o uso dos meios de comunicagao tracionais, sobretudo a Radio
e TV, face a redugao das atividades interpessoais

e Enquanto a Frelimo beneficia de uma cobertura privilegiada na radio, TV e
jornais, as redes sociais sao usadas como um palco de manipulacdées e
desinformacgao sobre o processo eleitoral

Este Comunicado apresenta as principais constatacbes do Consorcio Eleitoral Mais
Integridade relativas a quarta semana da campanha eleitoral (14 a 20 de Setembro),
baseadas na observacdo de 2562 eventos de campanha de quatro partidos e seus
candidatos presidenciais, nomeadamente FRELIMO, RENAMO, MDM e PODEMOS, e
na monitoria da comunicacéo social e das redes sociais da internet.

Durante este periodo, os observadores do Consorcio puderam, na maioria dos casos,
observar a campanha sem problemas, salvo pequenas excepc¢des registadas em Gurué-
(Zambézia), onde a FRELIMO recusou a presenca de um observador, acusando-o de
pertencer a um partido da oposicdo, e no Lago (Niassa), onde um observador foi
ameacado por um simpatizante da FRELIMO por ter tirado uma foto da campanha deste
partido.

1. Dinamicas da Campanha:

Nesta quarta semana, a FRELIMO continua a ser o partido com mais eventos nas areas
observadas pelo Mais Integridade (46%), seguido das campanhas da RENAMO (27%),
MDM (15%) e PODEMOS (13%).

Do total de actividades de campanha programadas pelos partidos politicos, apenas 1%
nao se realizaram, néo so6 pelo facto de os partidos terem desmarcado os eventos devido
a falta de material de propaganda (RENAMO e MDM), mas também pelo facto de no
local previsto terem se encontrado dois partidos politicos, o que obrigou a intervencéo
da PRM, que nem sempre foi neutra na sua atuacdo. Em Marracuene (Maputo-Provincia)
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a PRM impediu a realizacdo da campanha do PODEMOS, alegando que eles n&o tinham
autorizacdo para fazer campanha naquele distrito; em Milange (Zambézia), o régulo da
localidade de Liciro impediu os membros do MDM de colar panfletos, dizendo que aquele
local estava apenas reservado para panfletos da FRELIMO; e finalmente em Homoine
(Inhambane), o Director da Escola Secundaria 10° Congresso de Pembe convocou seus
colegas da Frelimo para bloquear a realizacddo das actividades de campanha do MDM.

2. Uso de Meios Publicos:

O uso indevido dos meios publicos para fins eleitorais, & semelhanca da semana anterior,
foi verificado em 13% dos eventos. Enquanto a FRELIMO continua a liderar (uso indevido
dos meios publicos em 27% das atividades observadas), tendo registado um ligeiro
aumento de 2% no uso dos meios do Estado em relacdo a terceira semana; a RENAMO
e o MDM, com uso indevido dos meios publicos em menos de 1% dos eventos de
campanha observados, tem registado uma reducdo desta pratica. Professores e
funcionarios publicos e viaturas do Estado dos sectores de educagéo sdo os que foram
vistos com mais frequéncia nas campanhas da FRELIMO nesta ultima semana nos
distritos de Chimoio, Sussundenga e Manica (Manica); cidade de Tete (Tete); Gurué,
Molumbo, Milange e Morrumbala (Zambézia); Moma, Nampula e Nacala (Nampula),
Maua e Cuamba (Niassa), o que paralisou as aulas em muitas escolas destes distritos.

3. Presenca da PRM:

Os dados colhidos pelos observadores mostram que, a medida que a campanha avanca,
a presenca da PRM nos eventos de campanha vai diminuindo. Com efeito, a PRM esteve
presente em 37% dos eventos observados, uma reducéo de 5% em relacdo a semana
anterior. Na larga maioria dos casos em que estava presente, a sua actuacdo foi
considerada normal e profissional.

4. Interferéncial/intimidagao e Violéncia Eleitoral:

No geral, a actividade de campanha ao longo das ultimas quatro semanas continua
calma. Contudo, o Mais Integridade destaca a subida do nimero de vitimas dos poucos
incidentes registados, que subiu de 5 para 6, com registo da morte de uma crianca no
distrito da Manhiga, atropelada por um moto-taxista durante a campanha. Confrontos
entre simpatizantes de partidos, que resultaram na interrupcdo das actividades de
campanha representaram menos de 1% do total de eventos. As mais significativas foram
verificadas em Gondola (Manica), onde simpatizantes da Renamo, para além de
destruirem a bandeira da Frelimo, impediram este partido de promover sua actividade de
campanha. No entanto, a Frelimo procedeu da mesma forma em Morrumbala
(Zambézia), ao bloguear a campanha do MDM, o que obrigou este partido a mudar do
local previamente marcado.
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Casos de registo de eleitores e recolha de cartdes por parte de membros da FRELIMO,
incluindo régulos e lideres comunitarios, continuaram a registar-se com mais intensidade
nesta quarta semana, designadamente nos distritos de Maxixe (Inhambane); Moatize
(Tete); Quelimane, Nicoadala e Milange (Zambézia); Angoche (Nampula) e Cuamba
(Niassa). Em Milange (Zambézia), membros da Frelimo obrigaram funcionarios publicos
a contribuir valores monetarios para promover sua campanha; e em Mecanhelas
(Niassa), as populagdes locais queixaram-se dos responsaveis da Renamo, por estarem
nao so6 a vender material de campanha (camisetes, capulanas, bonés), mas por estarem
também a pedir favores sexuais as mulheres, em troca de material de campanha.

5. Poder e género:

No total de 2528 eventos de campanha observados nesta semana, 55% foram orientados
por homens e 17% por mulheres, mantendo-se, assim, a tendéncia das semanas
anteriores.

Em relacéo aos “assuntos mais focados” por mulheres e homens verifica-se, tal como os
resultados globais evidenciaram anteriormente, que a melhoria de servicos (saude e
educacédo) constitui 0 assunto mais mencionado pelas liderangas das campanhas e de
forma igual por ambos os sexos (76% dos homens e mulheres que lideraram eventos de
campanha). A constru¢cdo e melhoria de infraestruturas é indicada como assunto
importante para 77% de homens e 67% de mulheres.

O apelo ao voto das mulheres foi feito em quase metade das atividades observadas. Os
assuntos mais referidos garantir que as mulheres tenham acesso a agua, saude e
educacéo, seguido pelo garantir que os eleitos respeitem os direitos das mulheres e por
garantir que os eleitos combatam a violéncia baseada no género. Relativamente as
percepcdes sobre o papel e fungdes sociais das mulheres, 70% tanto de homens como
mulheres afirmaram que a mulher tem um papel central na luta pela paz e pela igualdade
de direitos de todos os cidadaos.

6. Acesso a Informagao

Nesta quarta semana, consolidou-se a tendéncia de uso simultaneo de linguas nacionais
e locais pelos érgaos de gestao eleitoral (OGE) na transmisséo de informacdes sobre o
processo eleitoral, recorrendo tanto as linguas nacionais como locais.

O acesso dos jornalistas a informacéo dos 6géaos eleitorais continua alta, mas a falta de
coordenacdo entre a administracdo eleitoral com os jornalistas e a divulgacdo das
actividades apenas quando estas envolvem altas figuras, como o Presidente da
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Comissdao Provincial de Elei¢cdes, continuam a ser as causas apontadas como obstaculos
no acesso a informacéo.

O grau de disponibilizagédo da informacdo dos partidos (seus planos e agendas de
campanha eleitoral) aos jornalistas e observadores continua nos niveis altos reportados
nas semanas passada (78%), assim como o0s obstaculos ja reportados, como a
deliberada ocultacédo de informacé&o para evitar confrontos e sabotagens dos adversérios
politicos, a falta de tempo para o efeito, assim como a auséncia de estruturas e praticas
para facilitar o acesso a informacao.

7. Inclusao das pessoas com deficiéncia

Igual as semanas anteriores, a representacao das pessoas com deficiéncia continua a
ter um baixo nivel nas campanhas eleitorais, seja a nivel da sua participacao directa,
seja a nivel da inclusdo das suas preocupac¢des nos discursos e manifestos dos partidos
concorrentes. Por exemplo, somente 14% das actividades de campanha eleitoral
realizadas na quarta semana tiveram a participacdo das pessoas com deficiéncia e
somente 10% dos eventos de campanha fizeram mencao as questées que preocupam
as pessoas com deficiéncia. Igual a terceira semana da campanha, em 90% dos eventos
observados nao havia nenhum recurso fisicos de acessibilidade, tal como intérpretes de
lingua de sinais ou rampas méveis.

8. Anadlise dos Media (tempos de antena e cobertura jornalistica):

Durante a quarta semana da campanha, a equipa do Mais Integridade analisou um total
de 2905 pecas informativas, das quais 645 nos jornais diarios (Noticias, Diario de
Mocambique, O Pais e Carta de Mocambique); 141 nos jornais semanarios (Savana,
Zambeze, Domingo, Magazine Independente, Evidéncias, Dossiers e Factos e Publico)
e 2019 nos meios de radiodifusdo (Antena Nacional da RM, STV, Miramar, TV Sucesso
e TVM). Do total das unidades recolhidas e analisadas nos meios de radiodifusdo, 65%
correspondem a cobertura jornalistica e 35% aos tempos de antena (na RM e TVM).

Os analisados dados mostram que a mesma tendéncia registada nas semanas
anteriores de favorecimento a campanha da FRELIMO continua nos principais meios de
comunicacdo. Nesta quarta semana, os jornais diarios alocaram a FRELIMO, no seu
total, uma cobertura de 41% em termos de unidades publicadas, seguida pela RENAMO
com 23%; MDM com 19% e o PODEMOS com 11%. A mesma tendéncia verificou-se
nos jornais semanarios, onde a FRELIMO teve 43% das unidades analisadas, seguida
pela RENAMO com 18%; MDM com 16% e PODEMOS com 18%. Os semanarios sédo
0S que mais espacgo tém oferecido ao PODEMOS, comparado com a percentagem de
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cobertura que lhe é oferecida noutro tipo de meios. Nos meios de Radiodifusédo, a
FRELIMO possui 29% das unidades analisadas, seguida pela RENAMO com 17%, MDM
com 16% e PODEMOS com 7%. A predominancia da FRELIMO é dada ndo somente
através do espaco, mas também através do destaque na ordem de alinhamento das
pecas onde a FRELIMO e o seu candidato aparecem em primeiro; os destaques nos
pivds e nas capas dos jornais e nos enquadramentos positivos.

Um dado importante que se mantém desde a primeira semana é o facto de a FRELIMO
ser o0 Unico partido que - para além dos espacos dos tempos de Antena transmitidos na
TVM e RM de que todos os concorrentes sao veneficados - possui espacgos de
publicidade comercial predominante nas principais televisbes privadas de ambito
nacional (STV, Miramar e TV Sucesso) e transmitidas em horario nobre, por vezes, os
mesmos momentos em que passam as janelas de cobertura da campanha eleitoral.

9. Desinformacgao:

Com a campanha eleitoral no auge, a desinformacgé&o continua a ser uma arma poderosa
gue esta a ser usada para manipular e influenciar a opinido publica sobre as elei¢des.
Tal foi o caso de uma desinformacéo que alegava que, como forma de evitar a fraude, a
CNE teria decidido que, este ano, os que votam no partido Renamo e no seu candidato
presidencial, Ossufo Momade, deverédo exercer o seu direito civico no dia 10 de Outubro
e nao no dia 9. A mesma desinformacao indicava que, nas elei¢cdes deste ano, 0s votos
da Renamo estardo em urnas especiais. O antigo bastonario da Ordem dos Advogados
de Mocgambique, Tomas Timbane, também foi falsamente citado como tendo
abandonado o candidato presidencial do PODEMOS, quando, na verdade, quem retirou
0 seu apoio a Venancio Mondlane foi o economista Roberto Tibana. Contrariamente ao
economista Roberto Tibana, o jurista Tomas Timbane nunca apoiou, pelo menos
publicamente, a candidatura de Venancio Mondlane.

O Consorcio Eleitoral Mais Integridade continua a observar a campanha eleitoral em
todas as provincias do pais e na cidade de Maputo, com 250 observadores distribuidos
por 80 dos 154 distritos do pais. Constituido em 2022, o Consoércio Eleitoral “Mais
Integridade”, que esta a observar as eleicdes de 2024 desde a fase do recenseamento,
tem como objectivo contribuir para a transparéncia e integridade eleitorais, avaliando, de
forma objectiva e isenta, o seu desenrolar, produzindo informacédo e analise publicas
sobre as varias fases do processo, incentivando o nivel e a qualidade de participacao
dos cidad&os e contribuindo para a reducédo das tensées eleitorais. E composto pela
Comissdao Episcopal de Justica e Paz (CEJP) da Igreja Catodlica, Centro de Integridade
Pablica (CIP), Ndacleo das Associacoes Femininas da Zambézia (NAFEZA),
Solidariedade Mocambique (SoldMoz), Centro de Aprendizagem e Capacitacdo da
Sociedade Civil (CESC), Capitulo Mogambicano do Instituto para Comunicacao Social
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da Africa Austral (MISA Mocambique) e Forum das Associacbes Mogambicanas de
Pessoas com Deficiéncia (FAMOD).

Para mais informacdo sobre este comunicado ou sobre o Consorcio, contacte-nos
através de:

Rua Fern&o Melo e Castro, nr. 124,

Bairro da Sommerschield, Maputo, CP 3266

E-mail: cip@cipmoz.org

Tel: +258 21499916

Contacto Directo:

Edson Cortez

E-mail: edson.cortez@cipmoz.org

tel:+258849551701

Organiza¢cdes Membros:
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